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Xllasa — Magaloda genis hacmli molumatlarin  durmadan
arttmunin gatirdiyi problemlar, onlarin xarakteri analiz edilorak,
web-sahifalords  olan  reklamlarin  effektivliyi  nazardan
kecirilmisdir.

Acar sozlar — internet-reklam, Web saytlar, Big Data, marketing
I. GIRIS

Elm vo texnologiyanin siiratli inkisafi naticasinds internet-
reklam molumatlar1 koskin artir. Internet vo informasiya
texologiyalarmin siiratli inkisafi diinyanin bir cox 6lkslorinda
mixtalif saholords- biznes, igtisadiyyat, sonaye vo menecment
sahalorinds asasli doniis yaratdi.

Miasir dovrdo sirkotlori “Monim Uglin osas miistori
kimdir?” suali diisiindiiriir. Istehsalgim osason mohsul vo
xidmato g6ro maraqli miistoriya, minasib yerds, sorfali
giymato Vo uygun zamanda toqdim etmok diistindiirtir.
Iqtisadiyyatin axsadig1 dovrds artiq mohsula géro miistori
deyil, miistorinin maragina gora mohsul istehsali dovriidiir. Bu
isul inkisaf etdikdon sonra bazarda canlanma yarandi.

Il. BIG DATA ILO REKLAMIN QARSILIQLI

OLAQOSI

Informasiya texnologiyalarmin siiratli inkisafi eyni
zamanda informasiya bolluguna sobab olur. Bir ¢ox Unsiyyst
vasitalori- satig nogtolorinds xidmot, telefon zanglori, elektron
pogt, tadbirlor, goriglor, veb-saytlarda qeyd formalari, reklam
istinadlari, ¢atlar, sosial sabokalar vo s. toplanmis moalumatlar,
miigtarilor hagqinda sorgular vahid anbara toplanir [1].

Mistori ilo qarsiligh tesir zamam1 munasibstlor hagqinda
biitlin laziml informasiya qobul edilmokls bazada saxlanilir.

Miistorilor haqqinda yigilmig informasiyalarin analizinin
noticolori osasmda miistorilori segmentlora bélorok potensial
reaksiya verir, sirkatin bu vo ya diger mohsullarina tolabati
prognozlasdirir.

Reklam
vasitalori

Sakill. Reklamin analizindan alinan natica
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Toplanmis informasiyalarin hacminin har il demok olar ki,
2 dafas artimini nazors alsaq bu artiq Big Datadir [7].

Big Data ifadasinin guniimizds populyar olmasinin asas
Sobabi tobii ki, dayanmadan artan informasiyalardir.

Big Data ¢oxlu migdarda molumatin saxlanmasi vo idars
olunmasidir.

I1l. HODOF SEQMENTININ SECILMOSI.

Sirkat tarafindan Web-sohifads yerlogdirilon mal, ideya vo
ya Xxidmat haqqinda informasiya mogsedine ¢atmagi
planlagdirir. Ona gora do sirkotin mogsadine gatmasina imkan
yaradan istifadacilorin Web-sohifaya bas ¢okmasi sirkeat ¢lin
daha maraqlidir.

Sirkat torofindon toeqdim olunanWeb-sohifa marketing
strategiyasinin istifadosi hom sirkoti 6z hadofine nail olmaga,
hom do rogiblorlo migayisads istehlakg¢ilarin ehtiyaclarim
tomin etmoys imkan verir.

IV. WEB-SOHIFONIN KONSEPSIYASININ
HAZIRLANMASI VO HOYATA KECIRILMOSI

Miistoriye tosiretmo vasitalorindan biri  Web-sshifada
reklam-marketingin yerlagdirilmasidir. Web-sshifanin
konsepsiyasinin hazirlanmas1 ve hayata kegirilmosi zamani
reklamin diizgiin va qlisursuz tagdim edilmasi Web-sshifanin
muvoffagiyystli vo uzunmiddstli olmasi lglin osas sortdir.
Ona gbro do Web-sohifodo togdim edilon informasiya
asagidaki kriteriyalara cavab vermoalidir:

Web-sahifs reklam hadaflors uygun olmalidir;
istehlakgilarin hodof segmentinin xususiyyatlori nazors
almmalidir;

miistorilorin diggatini calb etmak ¢lin miiayyan doracads
unikal olmalidur;

yerlagdirms iisuluna uygun olmalidir;
operativ  olmalidir. ~ Web-sahifoys
saxlanilmasi  iiciin  onun  daim
muasirlogdirilmosi zaruridir;

obyektiv va etibarli olmalidir. Oks toqdirds yanlis vo ya
geyri-daqiq informasiya askar edon miistarilorin tokrar bu
sohifays muracist etmok ehtimali asagi olur;

hoddon artiq bezdirici xarakter dasimamalidir.

olan  maragn
yenilonmosi Vo

Web-sohifads sirkat vo onun mohsulu, mahsul va xidmatlor
kataloqu, dillerlorin  siyahisi, ticarat numayondalorinin
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tinvanlari, sorgu malumatlari, yeniliklor, soboko magazalari,
oks olago bdlmssi, vakansiyalar vo s. haqqinda miixtolif
materiallar togdim etmok olar. Ona géro do Web-sohifodo
yalniz istehlakg¢ilarin sorgularini tomin etmok imkani veran
informasiyanin  yerlosdirilmasi  moqgsadouygundur. Web-
sohifalor Ggun matnlari tortib edorkon osas aspektlordon biri
sirkatin  xdsusiyystlorini  0zlinds oks etdiron texniki vo
aylancali informasiyalardan istifads olunmasidir.

Bir gayda olaraq shamiyyatli vo maraqli materiallarin
diggoti calb etmasi Ugiin gozetlorin birinci sahifalorinin yuxari
hissasinds yerlosdirilir. Web-sohifalorin yaradilmasi zamani
bels gaydalar rohbar tutulmali va onlara amoal olunmalidir.

Aparilan miisahidslor gostorir ki, istifadacilorin oksariyyati
Web-sahifanin asagi hissasinds yerlagon linklara, sokillara vo
motnlara ¢ox az diggst yetirirlor, bozi istifadacilor iso ekrana
yerlogdirilmomis reklama baxmaga maraq gostorirlor. Ona
gbro do on vacib molumatlar vo Web-sohifanin bitin
idaroetms qurgulart sohifonin yuxari hissasinds verilmalidir.

V. WEB-SOHIFONIN EFFEKTIVLIYININ
QIYMOTLONDIRILMOSI

Web-sshifanin effektivliyini iki tsulla giymatlondirmak
olar:

A) Serverin statistikasinin komayi ilo kemiyyat analizi.
Bunun t¢iin asagidak: gostaricilordan istifads etmok olar:

e Web-sohifays miracistlorin sayi

o Web-sohifoda istifadagi  tezliyinin  bir  ginluk
statistikasi

o Web-sohifani nozardon kegirmis ayri-ayri insanlarin
say1

Web-sohifads kegirilmis vaxt

Istifadacilorin giris vo cixist iigiin istifade olunmus
sahifalar [2].

Asagidaki verilonlorin kémoayi ils keyfiyyat analizi:
Web-sshifonin raziliq saviyyasinin tayini magsadi ila
potensial istehlakgilarin sorgusu

Sorgu prosesinda istifadagilorin ehtiyaclarinin Web-
sohifaya (mazmun, dizayn, istifadonin rahathigi vs s.)
uygunlugunu tosvir edon komponentlarin
shamiyyatlilik doracasi va giymotlondirilmasi
Web-sahifanin istifadagilori torofindon daxil olan
cavab reaksiyalarinin dyranilmasi

_ Bu milahizalor tam gaydalar toplusu hesab edilo bilmoz.
Internet goboko sirstlo inkisaf etdiyindon qurulmasinin
marketing prinsiplarinin ds siratlo dayigacayini demays osas
verir.

Web-server internetds mallarin harokstinin vacib elementi
oldugundan onun iqtisadi effektivliyinin hesablamasinin
nozardan kegirilmasi zaruridir [3].

Internet miihitdo Web-server osasinda  miiossisonin
elektron ticarot sistemlorinin qurulmasi secilmis variantin
igtisadi effektivliyi sisteminin totbigi onun hazirlanmasi vo
istismart ilo bagli xarclors nisbati kimi toyin oluna bilor.
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E=R/CC
Tam xarclor (CC)
CC=K+EC
burada K - Sistemin konstruksiyasina  kapital

qgoyulusunun iimumi hacmidir;

EC — istismar xarcloridir.

Bu halda nazers almaq lazimdir ki, Web-serverin totbigi
Vo istifadesi bir anliq moSslo zamandan asili olaraq daim
genislonir. Muxtalif 6lkelords Internetin istifado soviyyasi ¢ox
forglidir va 6lkalorin oksariyyatinds ¢ox asagidir [4].

Sirkatin 6z saytin1 yaratdigi zaman istifadagiyo sobokada
yeni informasiya resursunun mévcudlugu haqqinda malumat
catdirmas: zoruridr. Bu morholodo reklamin somorslilik
gostaricisi molumatlandirma omsali - malumatl: istifadagilorin
saymin (S,) Web-nasir saytinin hadof istifadoagilorin sayina
(8) nishati ola bilar [5].

KO = 50/5

Web-serverds toplanmis molumatlarin  samoraliliyinin
giymatlondirilmosi zaman1 Big Datanin imkanlarindan istifado
nailiyyati nozars alinmalhdir.

NOTICO

Web-saytlardaki  reklam  vasitslorinin  toplandig1
molumatlar boyilk verilonlor bazasina toplanaraq lazim olan
sahoys paylanmasi reklam marketingin inkisafinda yeni
moarhalo agdi.

Molumatlar1 koéhnoaltmodon, istifadoginin  davrams vo
reaksiyalarini real vaxtda faydali informasiyaya ¢evirmok va
molumatlart  qiymotolondirmak rogabot (glin ciddi bir
usttnlikdur [6].

Big Data: Muxtalif ndv malumatlar toplusudur vs yeni
tothiqi Gsullarla informasiya kitlesi va malumat névlarini
istismar edir. Todgigatlar gostordi ki, mslumatlarin 80%
strukturu olmayan malumatlardir [8]. Masalon sakil, video,
audio, matn vo s.

Iqtisadiyyatn inkisafinda reklam-marketingin
somarsliliyinin artirilmasi, nozards tutulmus magsads ¢atmagq
Uciin Big Datanin imkanlar1 va rolu danilmazdir.
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