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Xiilasa- Maqgalada e-dévlatin formalasdid iqtisadi miihitds bas
veran tranfsormasiya proseslori tadqiq olunur. Bu miihitda
iqtisadiyyatin transformasiyasina tosir edan amillar va proseslor
analiz edilir. informasiya va biliklara asaslanan iqtisadiyyatin
bazarin tamal prinsiplari ilo ziddiyyat toskil edan xiisusiyyatlori
sarh olunur.

Acar sozlar - e-doviat, iqtisadiyyatin transformasiyast, informasiya
assimmetriyasi, biliklar iqtisadiyyati.

I.  GIRIS

IKT-nin dinamik inkisafi vo hortorofli totbiqi, biitiin
foaliyyat saholorinds oldugu kimi, iqtisadi sferada da koklii
doyisikliklora sobaob olur. iqtisadi foaliyyatin struktur, forma
Vo tisullari, inkisaf istigamotlori ciddi transformasiyaya moruz
qalir. Bas veron transformasiya proseslori iqtisadiyyatin
globallagmasini, virtuallagmasini, konvergensiyasint  vo
diversifikasiyasini 6ziindo oks etdirir. Iqtisadi sferadaki

transformasiya proseslori hom makro, hom do mikro
soviyyads miisahido edilir.
Igtisadiyyatda giicli informasiya sektorunun

formalasmasinda, inkisafinda vo biitiin foaliyyat sferalarina
giiclii niifuz etmosindo IKT-nin aparic1 istiqgamoti olan
Internet fenomeni on miihiim rola malikdir. Internetin
informasiya vo kommunikasiya miihiti kimi xiisusiyyatlori
Oziinii iqtisadiyyatin biitiin sferalarinda qabariq sokilda
gostorir. Igtisadiyyatda bas veran globallasma, virtuallasma,
konvergensiya va diversifikasiya proseslori, asasen, internetin
tosiri naticasinds bas verir.

IKT-nin tosiri ilo bas veron on miihiim doyisiklik iso
moveud iqtisadi sistemin Oziiniin ciddi transformasiyaya
ugramasidir. Belo ki, rogabst obyektlorinin vo ndvlarinin
transformasiyasi, yeni tip miiassisalorin vo onlar arasinda yeni
qarsihigqh olage strategiyalarinin, habelo miilkiyyoatin yeni
elementlarinin va monimsams formalarinin meydana galmasi
igtisadi sistemin strukturunun transformasiyasint sortlondirir.
Dinamik inkisaf edon informasiya texnologiyalari,
informasiya va biliklarin asas strateji resursa ¢evrilmasi, bazar
subyektlori arasinda kommunikativ olagslorin qurulmast,
Internet miihitindo sosial sobokolorin meydana golmosi vo
inkisafi, biliklor iqtisadiyyatinin formalasdiriimasi
informasiya asimmetriyasinin aradan qaldirilmasi qeyri-
tokmil, inhisar¢1 bazarin dayaqlarini sarsidir.

Tadqiqat isinde bazar iqtisadiyyatinin strukturunda, forma
va funksiyalarinda bas veran transformasiya proseslarinin
asasinda dayanan faktorlar vo tendensiyalar analiz edilir.

II. VIRTUAL BAZARIN FORMALASMASI

Bazar igtisadiyyatinin transformasiyasint xarakterizo edan
tendensiyalardan  biri  onenavi  miinasibatlorin  virtual
miinasibatlorlo avaz olunmasi, virtual bazarin
formalagmasidir. Internetin yaratdig1 imkanlar hesabina hom
saquli (ayri-ayr1 miiossisolor, maliyys-sonaye qruplari,

korporasiyalar vo birliklor vo biitév bazarlar), hom do ifiiqi
(smtoa vo Xxidmot bazari, amok bazari) iqtisadi strukturlari ciddi
doyisiklikloro moruz galir. Biitiin bu proseslarin noticosi kimi
yeni igtisadi mokan — virtual bazar formalasir.

Virtual bazarlar sonaye vo ticarot miiossisalorini, maliyys-
bank strukturlarimi da 6z tesir dairasino colb edir. Virtual
bazarlarn on baslica xiisusiyyati Internetin va verilonlor
bazalarmin  hesabmma  informasiyanin  yiiksok  doracoda
tomorkiizlosmosidir. Virtual bazarlar asan tohlil edilo bilon
miihitdir, burada informasiya biitiin istirak¢ilar ii¢lin eyni
doracads slyetorlidir.

Virtual bazarmn osas infrastrukturu kimi ¢ixis edon Internet
asagidaki problemlarin eyni zamanda holli {igiin olverisli sorait
yaradir [1]:

= Kommunikativ (e-pogt, forumlar, sosial sobokalar vs s.);

» Informativ (istonilon zaruri informasiyanin alda edilmosi);

=  Reprezentiv (sirkat vo onun mohsullart barado genis
reklam imkanlarindan vo miixtolif informasiya ¢atdirma
isullarindan  istifado  etmoklo  miixtolif {invanlar
moalumatlandirma).

Miiossisonin yeni foaliyyst miihiti kimi Internetin osas

ustiinliiklori agagidaki imkanlar vasitasilo tomin edilir:

=  Mogsadli auditoriyanin doaqiq ohato olunmasi — mokan
tizro, daxilolma vaxtina gora, tematik saytlar {izro Vo S.;

»  [stifadogilorin saytdaki1 davranislarinin, saytin
tokmillosdirilmasinin, mallarin, oldo edilon naticalor
osasinda satisoncasi Vo satigsonrasi xidmaotin analizi;

= Sutkaboyu olyetorlilik va geviklik;

» Interaktivlik: istehlak¢1 satici ilo, mohsulla garsiligh
alagads olmaq imkani alds edir;

= Omteo haqqinda boyik hocmds informasiyanin
yerlogdirilmasi (o ctimlodon grafik, audio, video,
animasiya vs S.);

* Informasiyanin yayilmasinin  vo oldo  edilmasinin
operativliyi;

= Maraqlar, peso fasliyyati ilo bagli virtual comiyyatlorin
yaradilmas.

I1l. BAZARIN VASITOCILIK FUNKSIYASININ
TRANSFORMASIYASI

Bazarin mithiim funksiyalarindan olan vasitagilik funksiyast
IKT-nin meydana golmoasi Vo genis totbigi noticesindo 6z
mahiyyatini itirir. Vasitagilik funksiyasinin mahiyysti ondan
ibaratdir ki, bazar tochizat¢i ilo istehlak¢ini, satici ilo alicini
bilavasito birlogdirir, onlarin qiymot, tolob, toklif, alqi-satq
barosindo miizakiralor aparmalarina, ortaqg moxrace galmolarine
imkan yaradir.

Miiasir soraitdo Internet bazarin vasitagilik funksiyasim 6z
tizorino gotiiriir. Artiq pesokar vasitogilik foaliyyatino (broker,
diler) do ehtiyac qalmir. Bazar iqtisadiyyatina xas olan bu
miithiim funksiyanin deformasiya olunmasi iqtisadiyyatda yeni
situasiya yaradir. Belo bir goraitdo alqi-satqr prosesinin
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sadologmosi, miivafiq manealorin  aradan
giymatlorin agag1 diismasi miisahids olunur.

ABS-1n kegmis ticarat naziri U.Deyli hesab edir ki, Internet
alic1 ilo satic1 arasinda birbasa olago yaradaraq vo onlardan
hor birina diger haqqinda daha ¢ox informasiya toqdim
edarok, “konfliktsiz kapitalizm” yaratmaga kémok eda bilor.
Onun fikrinco, Internet tranzaksiya xorclorini asagi salir,
vasitogi aradan ¢ixir vo amtasnin doyarinin qaldirilmasi {igiin
caligmaga baglayir. Ke¢mis nazirin qonastine gors, yalniz
miloyyon  toskilatlar on agsagi  qgiymotlor  hesabina
miivaffoqiyyst gazana bilocoklor, ona gora do digar sirkstlor
miigtariys gostorilon xidmotlorin keyfiyystinin qaldirilmasi
strategiyasini segmays Mocburdurlar: “Ogor siz  xidmat
gostormaklo maggul olmaq istayirsinizss, omokdaslarinizi
intellektlo  silahlandirn™ [2].

Amerikali tarix¢i alim C.Berk “Qarsiligh alagslor” osarindo
geyd edir ki, Internetin  hesabina  kommersiya
sovdologmalorinin  oksoriyyati  alqi-satqr  subyektlarinin
bilavasito reallagdirdiglar1 elektron tranzaksiyalar soklinda
hoyata  kegirilocok, ononavi  vasitogilor ya onlarin
kontragentlori iigiin slave doyer gazandiran olave xidmotlor
gostormoys baslayacaqlar, ya da sadoCo, yoxa c¢ixacaqlar.
Onun gonastincs, mistorilors Xidmat gostormok biznesin
holledici funksiyasina ¢evrilocok. C.Berk omindir ki,
miistorilorlo daha ¢ox fordiloson isloro olan tolobat sirkotlori
0z daxili faaliyyatlorini elektron prosesloro kegirmoyo vadar
edacok [2].

qalxmasi,

IV. BAZARIN QIYMBTYARATMA FUNKSIYASININ
TRANSFORMASIYASI

Bazarim daha bir miithim funksiyas1 giymatyaratma
funksiyasidir. Bu funksiya vasitosilo bazarda tolob vo toklif
miinasibatlori, ham¢inin mévcud pul kiitlosi hesabina doyarlo
giymat arasinda istehsalda, istehlakda vo rogabotds bag veran
dayisikliklora gevik reaksiya veran slage yaranir.

Lakin Internetin imkanlarina osaslanan informasiya
igtisadiyyatinda  giymatin ~ amolo  galmasinin  ananovi
prinsiplari pozulur. Yoni ananavi bazarda oldugundan fargli
olaraq, tolobin artmasi omtaonin vo ya Xidmotin giymatinin
artmasina gotirib ¢ixartmir. Buna misal olaraq, Interneto
qosulmani géstormok olar. Belo ki, daha ¢ox sayda
istifadaginin Interneto qosulmasi tariflorin artmasina sabob
olmur. Ciinki olave istifadocilorin Internets qosulma
xarclarinin son haddi sifira yaxindir.

Istehlakgilar anenavi iqtisadiyyat miihitinde yragiblor ki,
kigik bir tokmillogdirmo hoékmon miisyyon bahalasmaya
getirib ¢ixarir. Amma mikroprosessorlarin meydana galmasi
giymatlorin doyismasi qanunauygunlugunu tamamilo doyisir.
Informasiya iqtisadiyyatinda ciizi giymot artimu hesabina
keyfiyyati ohomiyyatli sokilde doyisdirmek olar. Meydana
goldiyi 1971-ci ilden bu yana mikroprosessorlar ananovi
giymot sisteminin oksino olan realligi niimayis etdirir. Indi
telekommunikasiya da analoji yolla gedir: giymatlor
yaribayari asagi diigiir, giicii ise ilyarimdan bir iki dofe artir
(kompiiterlords oldugu kimi). Mikrosxemlorin giymatinin
diismosi sxemi Mur ganununa, sobokos giymatlorinin diismasi
iso Qilder ganununa (Goalocokdo - 20 ildon sonra

kommunikasiyalarin hacminin hor il 3 dofo artacagini deyon
Corc Qilderin garafins adlandirilir) asaslanir [3].

Telekommunikasiyalarin artan giicliniin ¢iplorin kigilon 6l¢iisii
vo giymatlorin diismosi ilo birlosmosi C.Qilderdo belo bir fikir
formalasdirmisdir ki, soboko sorbost olacaq. Otiiriilon bitin
doyari asimptotik olaraq sifira yaxinlagir, amma he¢ vaxt ona
catmir. Informasiya iqtisadiyyatinda digor kemiyyatlor ¢oxlugu
da Ozinii analoji sokildo aparir. Keyfiyyot artarkon bir
hesablamanin, informasiyanin, senad suratlarinin doyeri do asagt
diistir. Miigayisa tiglin gqeyd edak ki, avtomobillarin giymoti isa
istismara baslandig1 giindon fasilosiz olaraq asag: diisiir.

Telefon damisiqlarinin qiymeti do eyni gayda ilo ucuzlagir.
Sual oluna bilor ki, belo bir soraitds telefon sirkstlori 6zlorini
necs saxlayirlar? Strukturu inkisaf etdirmok, todqigat aparmag,
sistemi dostoklomoak, tistalik galir olds etmok tiglin pulu neco
qazanirlar? Cavab sadodir: telefonun Oziiniin funksiyalarini
geniglondirmakla. Ogor istonilon xidmotin qiymati  sifira
yaxinlagirsa, xidmotlorin siyahisin1 genislondirmok lazimdir ki,
onlarin sayinin qiymats vurulmasi noticasinda golirlor masroflori
tistoloya bilsin. Yalmz yenilikgi faaliyyat, yaradici tofokkiiriin
reallagdirilmas1  sayoasindo abunogilorin - saymin  vo  onlar
torofindon xidmotdon istifade miiddstinin uzadilmasi hesabina
manfaatlilik tsmin oluna bilar.

Informasiya iqtisadiyyatinda mallarm qiymotlori bir ¢ox
amillordon asilidir. Internet sobokasinds olavo obyektlorin
meydana gealmasi bitiin istifadoagilor ti¢lin mithiim ohamiyyat
dasiyrr.  Informasiya iqgtisadiyyatimn bu cohoti  sonaye
iqtisadiyyatinin iki oan fundamental aksiomu ilo ziddiyyat toskil
edir: 1) doyar az tapilan seylo baglidir; 2) mallarin artiglig
onlarin doyorini asagi salir.

Informasiya iqtisadiyyatinda istirak doyeri istirakgilarin
(istifadogilorin) saymin artimma noazaran eksponensial olaraq
artir. Istonilon eksponensial artim “sinma noqtosine” malikdir.
Homin ndqtays c¢atandan sonra biznesin, istehsalin, yaxud
sobokonin §ziintin inkisaf prosesindo oks hadisalor, geriys
yuvarlanma bas verir. informasiya igtisadiyyatma xas olan daimi
asag1 xarclor, son xarclorin shomiyyatli olmamasi va mallarin
stiratla yayilmasi zaman intervalimi qsaldir.

Informasiya iqtisadiyyatinin osas qanunu “artan faydali is
omsali”  (verimlilik) qanunu  kimi  tanmir.  Sonaye
iqtisadiyyatinda faydal is omsalinin artmasi ayri-ayri sirkatlorin
giiclii saylori naticasinds miimkiin olur vo onlar bunun hesabina
monfaot olds edirlor. Informasiya igtisadiyyatinda iso faydali is
omsali biitiin soboko istirakgilar torofindon yaradilir vo bunun
noticesinds olds olunan monfost hami arasinda boliniir.
Agentlor, istifadagilor, rogiblor gobokada dayori birlikds
yaradirlar, amma faydali is emsalimin artmasinin naticasi onlar
arasinda barabar gokilds bolisdiiriilmays do bilor [4].

V. BILIKLOR IQTISADIYYATIMOVCUD BAZAR
PRINSIPLORIN® QARSI

Klassik tasavviirlara gors, bazar iqtisadiyyati ii¢ asas lizarinda
qurulur: 6zal miilkiyyat, dayar ganunu, talab va toklifin qarsiliqh
alaga prinsipi. Lakin informasiya comiyyatinds bilik va ideyalar
bu ssaslara ciddi tesir gostarir.

Belo Ki, insan vo ya sirkot hansisa ideyaya malik ola bilor vo
onu he¢ kima demoays bilor. Homin ideyani gizli saxlaya vo $oXsi
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“nou-hau” kimi istifads eds bilor. Lakin bels gizli sahibolma
holo miilkiyyst deyil. Miilkiyyot Vo sahibolma iki miixtslif
kateqoriyadir. Miilkiyyat ictimai miinasibat vo hiiquq
kateqoriyasidir. Bela ki, bu, comiyyat torafindon taninan va
aciq sokilda sahiblik vo istifads edilon legitim miinasibotdir.
Yoni insanin bir ideyaya miinasibotinin 6zol miilkiyyato
¢evrilmoasi figlin onun bu haqda ictimaiyysto malumat vermosi
gorakdir.

Lakin soxsi ideyanin ictimailogdirilmasi onu kollektiv
miilkiyyets ¢evirir. Ogor biliys kapital kimi baxsag, onda bu
kapital biitiin insanlara moxsusdur. Umumiyyatlo, kollektiv
miilkiyyet intellektual miilkiyystin tobistina daha uygun golir.
K.Marks intellektual omayi “limumi omok” adlandirird: [5].
Hesab edirdi ki, istonilon tofokkiir prosesinds ovvalki
nosillorin  Gtiirdityti bilikdon istifado edilir. Hstta insanin
toklikdo ¢aligdigi halda da onun intellektual amayi ictimai
omok sayilir. Kollektiv miilkiyyoti dovlat miilkiyyati ilo do
eynilogdirmok olmaz. Dovlot miilkiyyoti 6zol miilkiyyatin
digor formasidir. Dovlot miilkiyyatinin yalmz qeyri-soxsi
xarakteri onun kollektiv miilkiyyatlo oxsar cohotidir.

Doyar ganunu talob edir ki, mallar amayin komiyystina
uygun olarag, yani is¢inin onlarin istehsali tigiin adston sorf
etdiyi vaxta proporsional olaraq miibadilo edilsin. Amma
ideyani zamana goro doyarlondirmok miimkiin deyil. ideyalar
zaman Vo mokandan asili olmadan meydana golir vo mévcud
olur. Ona goro do doyar ganunu ideya miibadilasini
tonzimlaya bilmir.

Tolob vo toklifin  uygunlugu prinsipi do bilikloro
miinasibatds 6ziinii dogrultmur. Ciinki biliklor toklif gisminda
tolobi dofolorlo qabaqlayir vo bu disproporsiya getdikco
artmaqdadir. Dogrudur, bu giin “nou-hau” vo patentlors
miinasibatdo tolob vo toklif arasinda tarazliq movcuddur.
Lakin timumi biliklorin torkibindo onlarin xiisusi ¢okisi 0
godoar dos ¢ox deyil.

Gorlindiiyli kimi, bazar iqtisadiyyati bilik istehsali vo
miibadilosi ti¢iin o qgodor do uygun olmayan bir iqtisadi
sistemdir. Biliklor bazara daxil olmagla onun uzun illardon
bori formalagan asaslarini, strukturunu dagidir.

Informasiya comiyystinds pul da iqgtisadi miinasibatlorin
asas tanzimlayicisi funksiyasinin 6hdesindan galo bilmir. Bels
ki, pul, 6z mahiyystine gors, doyar 6l¢iistidiir. Biliklorin isa
doayori yoxdur (yaxud dayarini 6lgmok miimkiin deyil). Bu
baximdan, hesab etmok olar ki, informasiya comiyystindo
igtisadi miinasiboatlor mahz biliklor vasitasi ilo tonzimlonacak.
Yoni igtisadi miinasibatlor insanin iradasi ilo planlagdirilacaq,
istigamotlondirilocak.

VI. UCUNCU SEKTOR BAZARIN ALTERNATIVI
Kimi

IKT-nin siiratli inkisafi vo hoartorofli totbigi ilo olagodar
daha bir koklii doyisiklik bazardankanar (qeyri-bazar) istehsal
sferasiminin  inkigafi ilo baglidir. Bazardankenar istehsal
sferas1 dedikds, ev tosorriifatlarinin miibadilo yox, 0z
ehtiyaclar1 tigiin istehsal faaliyyati nazards tutulur.

Evds mosgullugun iqtisadiyyata bir sira taSirlori vardir.
Birincisi, evde mosgulluq sistemi informasiya sektorunun

inkisafin1 vo senaye sahalorinin (neft, avtomobil, kagiz sanayesi
Vo s.) daralmasmi stimullasdirir. Ikincisi, insanlar klassik
“muzdlu is¢i” statusundan imtina edorok miistogil sahibkarlara
cevrilirlor. Bundan basqa, evdo mosgullugun psixoloji
tistiinliiklori do mévcuddur. Belo Ki, Sonaye iqtisadiyyatina xas
olan muzdlu ig¢i daim isini itirmak gorxusu ils yasayir. Amma
ev maggullugu soraitinds bels tohliikalor méveud deyil.

Gorkomli Amerika igtisadgist vo filosofu C.Rifkin “Isin sonu:
global maggullugun tonozziilii vo postbazar erasinin baslangici”
(1995) osorinds yazir ki, biz bagor sivilizasiyasinin ¢ox vacib
morhalasing yaxinlasiriq [6]. Qlobal sirkotlor daha az is¢i
qiivvesindeon istifado edorok misli goriinmoyon sayda smtos vo
xidmot istehsal etmok giictindodir. Yeni texnologiyalar, demak
olar ki, is¢i qiivvesinin olmadidi yeni istehsal marhoalasinin
asasini qoyur, 6zii do bu proses diinya shalisinin yiiksok templo
artdig1 bir dovro tosadiif edir”.

C.Rifkin hesab edir ki, basariyyat omok proseslorinin boyiik
hissesinin  insanlardan ~ masinlara  kegaCoyi  golocays
hazirlagmalidir: “Nozars almaq lazimdir ki, insanlar 6z amayini
bazarda omtos kimi satmaqda davam edirlor. Artiq amoyin omtas
kimi ohomiyyatinin minimuma enacoyi dovrds yeni yanasmalar
diisiinmok vo totbiq etmok lazimdir ki, insanlar1 galirlorlo tomin
etmok Vo onlarm aliciliq qabiliyystini siortalamaq miimkiin
olsun”.

C.Rifkinin fikrinco, yeni texnoloji potensialin noticosi olan
artan istehsal imkanlarimin bshrosi milyonlarla insanin
miilkiyyati olmalidir. Buna is vaxtinin qisaldilmasi, omok
hagginin daim artirilmasi yolu ilo nail olmaq olar: “Bizi hansi
golocayin gozlomoasi amok mohsuldarliginin artmasi hesabina
aldo olunan maddi nematlorin neca béliinacayindan asili olacaq”.

Amerikali alim hesab edir ki, bazar iqtisadiyyatinda kiitlovi

mosgullugun ixtisar edilmasi, homginin dovlet idaroetmo
xorclorinin  azaldilmas1  ““ligiinci ~ sektora” geyri-bazar
igtisadiyyatina  digqgatin  artirllmasin1  tolob  edir. Insanlar

Ozlarinin sosial vo soxsi tolobatlarinin 6donilmosi imidi ilo moahz
ti¢tincii sektora — sosial igtisadiyyata {iz tutacaqlar.

C.Rifkinin gonastina gora, yaxin golocokds qisa is giiniino
malik olan insanlar ayloncoys vo istehlaka daha c¢ox digqgst
ayiracaqlar. Eyni zamanda, issizlorin va gismon isi olanlarin say1
stirotlo artacag. Homin insanlarin bir ¢oxu iiglincli sektora iz
tutacaq. Bu insanlarin istedadi vo enerjisini lokal comiyyatlorin
yaradilmasina vo bazardan va dovlotdon asili olmayan {iglincii
sektorun formalagdirilmasina yonsltmoak olar.

Uclincii sektor bazar qanunauygunluglarma ve ya inzibati-
hiiquqi qaydalara tabe olmur. Bu sektor insanlara yeni sosial
funksiyalar1 vo vazifolori simmaqdan kegirmoyos imkan verir.
Insanlarin istehsal-bazar vo ictimai sektordan gismon geyri-
formal sosial iqtisadiyyata yonalmo igtisadiyyatin institusional
qurulusunda fundamental dayisikliklore gotirib ¢ixarir. Yeni
institusional va sosial qurulusu bazar qurulugsundan farglonoacak.

Burada ossas sual doguran masSalo odur ki, igiincii sektor
islorini itiran insanlarin toloblarini 6days bilacak godor inkisaf
eds Vo méhkamlana bilocokmi?

VII. SOSIAL SOBOKOLOR BAZARIN ALTERNATIVI
Kimi
Internet sobokasindo formalasan azad kommunikasiya miihiti
Vo insanlar arasinda tomennasiz informasiya miibadilasi yeni
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istehlak¢1t  doyorinin  formalagmasi  miihitino  gevrilir.
Informasiya comiyyoti bu vo ya digor formada ekspert
informasiyasin1 oldo etmok f{iglin alverisli soboko miihiti
yaradir. Ekspert giymatlondirmoasi miiasir igtisadiyyati dork
etmok tigiin zoruri olan anlayisdir. Bu anlayis klassik bazar
miinasibatlorindan getdikca daha ¢ox uzaglasmaqdadir.

Biitin bu imkanlar hesabina iqtisadiyyatda bazar
miinasibatlorinin pay1 tadrican azalmaqdadir. Kommunikasiya
mithitinin inkisafi comiyyatin geyri-bazar funksiyalarini (otraf
mithitin sosial dastoyi Vo qorunmasi, korrupsiya ilo miibarizo
Vo s.) Oz Uzorino gotiirorok sosiallagmasina imkan verir.
Homg¢inin istehlak¢r  doyorinin  formalagmasinin  bazar
mexanizmi biznesin qloballagsmast vo geniglonmosi hesabina
6zsl sektordan sixigdirihib ¢ixarilir. Ragabot aparan sirkatlor
imumi miilkiyyotcilor taparaq primitiv bazar davranislarindan
daha effektli strategiyalar qurarag, yeni torofdashq
miinasibatlori formalagdirirlar. Qlobal kommunikasiyalar
dovriinds transmilli sirkotlor basqa taktikadan istifado edirlor
— total reklam va torofdasliq sabokalorinin hesabina 6z amtaa
Vo Xidmotlorinin istehlak¢r dayorini alicilarin teSavviirlorinds
yiiksaldarak onlar tigiin alavs imic formalasdirirlar.

OmMtoo-pul miinasibatlorinin soboko miinasibatlori ilo ovaz
olunmasi todricon bag verir. Comiyyatin idaro edilmosinin
yeni sistemi, yeni iqtisadiyyat da daxil olmagla,
kommunikasiya miihitinin tokmillogmasi, diinyanin biitiin
sakinlarinin informasiyaya sorbost ¢ixis imkaninin yaranmasi
ilo eyni vaxtda inkisaf etmolidir.

Hazirda brend, marka vo mohsullarin sosial saboko vasitasi
ilo tanidilmasi, reytinginin qaldirilmasi tendensiyasi miisahida
olunur. Igtisadiyyatin miixtolif sahoalorini tomsil edan sirkatlor
mistarilori ilo sosial soboakalar vasitesi ilo islomoya tistiinlik
verirlor. Sosial sobokalor sirkotloro maraql isitfadagilorlo
olago qurmaga, onlarla uzunmiiddetli olags yaratmaga,
sirkatin reputasiyasini idaro etmaya, satis hocmini artirmaga
Vo digor biznes mosololorini daha yiiksok saviyyads holl
etmoyo imkan verir.

VIIl. NOTICO

IKT-nin tosiri noticesindo bu giin biitiin  diinyada
dominantliq edon iqgtisadi sistemin — bazar iqtisadiyyatinin
strukturunda, funksiyalarinda vo elementlorindo ciddi
doyisikliklorin bas vermasi basariyyatin galocayi baximindan
miihiim ohamiyyat kasb edir.

Iqtisadi sferada bas veron bu transformasiya proseslori
informasiya comiyyati nozariyyssinin gérkemli niimayandslari
torofindon  holo  6ton  oasrin  sonlarindan  etibaron
prognozlagdirilirdi. Indi do bu sahads intensiv tadgigatlar davam
etdirilir, iqtisadiyyatda bas veran transformasiya proseslori ilo
bagli miixtolif fikirlar irali siiriiliir, farqli baxiglar ortaya qoyulur.
Lakin biitiin bu ideyalara, tendensiyalara baxmayaraq, halo bazar
iqtisadiyyatinin hansi iqtisadi sistemlo ovoz olunmali olduguna
dair aydin elmi tosavviirlar, tokliflor yoxdur.

Ononovi iqtisadi miinasibatlorin real miistovidon virtual
miistoviya Kegmosi qagilmaz bir prosesdir. Amma Internet
global vo wvirtual xisusiyyastlori, agighgr vo informativliyi
soraitindo onanavi bazar strukturlarinin, funksiyalarimin va
elementlorinin  funksiyalarinin bu miihitos neco adaptasiya
olunacagi, hansi yeni miinasibatlorin formalagsmasi bir sira
suallar dogurur.

Statistik molumatlara gors, hor giin biitin  Internet
istifadogilorinin 95%-i sosial sobokoloro daxil olur vo mallar,
xidmotlor, sirkotlor haqqinda soéhbotlor aparir, 6z fikir va
toossiiratlarmi ~ boliistirlor.  Bunun  noaticasindo  hotta  bir
istifadoginin miisbot vo ya monfi royi ¢oxmilyonlu dévriyyasi
olan sirkatin reputasiyasina ciddi tosir gostoro bilor. Aparilan
sorgularin naticalorino gora, sosial sobokoa istirakgilarmin 87%-i
buradaki istifadagilorin roylorine daha ¢ox inanirlar, noinki rasmi
monbaslardan verilon informasiyaya [7].
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