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Internet miihitdo reklam xarakterli saytlarin
optimallasdirilmas1 masalalori

Komals Hasimova

AMEA Informasiya Texnologiyalar: Institutu
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Xllaso— Magaleda internetde reklam-marketingin axtaris
zamani optimallasdirnlmasindan bahs edilir. Optimallasma
zamam istehlak¢r ilo miistori arasinda qarsihgh miinasiboti
arasdirilir, optimallasmanin iqtisadiyyata miisbat tasiri gostarilir.
Acar sozlor— reklam-marketing; internet;
optimallagmasi; SAS; SEO; RTB

marketing

I. GIRIS

Igtisadiyyatin istonilon sahesindo reklama rast golmok
miimkiindiir. Internetdo reklam hazirlanan zaman xiisuson
somoraliliys diggot yetirilmalidir. internet istifadogilorinin say1
artdigca  reklam-marketing  zamani  optimallagdirmanin
ovozolunmazligi xiisusi hiss olunur. Reklam-marketinq isindo
olan rahbarlor imumilikds isin toskilina nazarat edir va onun
effektli olmasimi tomin edirlor. Reklam-marketingin effektli
olmasi reklam olunan mshsulun satig hacminin artmasina sabab
olur ki, bu da 6lks igtisadiyyatinin inkigsafina miisbat tosir
gostarir.

Onlayn istifadogilorin sayinin artmasi, marketing va nou-
haunu manimsenilmasi, yeni nasilin igtisadiyyata yonalmasi
daha magsadouygundur. Hal-hazirda marketinq strategiyasinda
optimallagdirilma daha ¢ox ohamiyyat dasiyir. Marketingin
optimallasdirilmasi bir nego moarhaloys asaslanir. Bu marholalor
igtisadi cohstdon olduqca effektivdir.

»  Siirotlonmonin osas  marketing acarinin
aspektlorinin - PPC  (Pay Per Click)
optimallagdirilmasi

»  Aparici naslin tacriibasi

> Istifadogi tocriibosi

II.  PPCOPTIMALLASDIRILMASININ OHOMIYYOTI

Axtarig sisteminin alqoritmlarinin - mirakkablogmasinds
asas moqsad ragaboto davamliliqdr. PPC-in
optimallagdirilmasina ehtiyac bir nega Sababls izah olunur:

o Keyfiyyatli alqoritm istifads;
o Istehlakcilarin mohsul v xidmatleri neco axtarmasi;

¢ Longimonin olmamasi,

PPC sohifalorin optimallagdirilmasi yeni miistori calb etmok
Ucuin mihim ohomiyyat kosb edir. Bu usul nailiyyatlorin
yuksalmasine sabab olur, tez optimallagmayan sohifolor miistori
itirir.

CoDVOL 1. Optimallagdirilmamig vo optimallagdirilmig
sohifolorin miiqayisesi

Sohifa
optimallasdigdan sonra

Sohifa
optimallagsmadan avval

Cixig noqtalorinin
miqdarmi azaldarag,
istifadacilors tez-tez

miiraciat;

Hoaddon artiq ¢ox ¢ixisa malik
olmasi;

Sohifonin donaraq uzun miiddot

gostorilmosi; Mogsadli sohifalari

yaddasda toplamagq;

Istifadagilorden miirokkaob

formalar1 doldurma xahisi; Forma sahslorinin saymin

minimuma qadar azaltmag;

Texniki informasiyalar
sirasinda format olunmamig
acar sozlorinin olmast;

Basliq vo siyahida agar
sozlorindan istifads;

] Calbedici baslhiqla
Qeyri-miiayyon ¢agirisla istifadagilori calb etmok;
istifadacilors tosir;
Zomanat, sohadotnamo
¢ap1 va digar etibarliliq
gostaricisi taqdim etmaklo
qars1 toroflo moxfi

miinasibatlor qurmag;
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Internetdo reklam-marketing zamani optimallagdirmanin
unikal strategiyasinin hazirlanmasi saytmn istifadagilori Ggun
ohamiyyatlidir. Axtarig sistemlorinds vo optimallagdirmada
kicik dayisiklik forgli notico vera bilor. Axtarigin
optimallagdirilmasi effektiv, sorgular {izro axtaris sistemlorinda
saytin birinci yerds iraliloyisidir.

Axtaris maginlarindan  olan  ziyaratgilor
keyfiyyatli, magsadli auditoriyadirlar.

sayt Ucln

Axtarig bazasinda sorgu veran istifadocilor axtarig sorgular
soklinds 6z niyyatlorini ifado edarok malda, xidmotdo vo ya
informasiyada maraqhidirlar. Axtaris zamanmi sayt vasitasilo,
onlar dorhal arzu olunan mali almaq vo ya Xxidmat sifaris
vermok imkanina malik olurlar. Axtarig bazalar1 miioyyan
edilmis qaydalar tizro axtarisin naticalorini gdstorir: birinci
yerlordo osason axtarig alqoritmine uygun, istifadoginin
sorgusunu maksimal shato edon saytlar goriinlir. Bundan basqa,
alqoritm saytm biitlin xiisusiyyatlorini — mazmunu, strukturu va
texniki toroflorini  nazoro alaraq giymatlondirir, axtarigin
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noticolorino goro axtaris alqoritminin bitln toloblori nozoro
alinarsa vo onlara asasen sayt uygunlagdirilarsa saytin tutdugu
movae ohomiyyatli dorocods yiiksalocok. Internetdo reklam-
marketing zamani axtarisin optimallagdiriimasi "sorgularmn
nivesi" adlanan sorgu iizro aparilir (effektivlik siyahisi,
potensial miistorilorin axtarig sistemino miracisti zamani
istifads etdiyi axtarig sorgular).

Internetdo reklam-marketinq zamani
optimallagdirilmasinin xiisusiyystlori asagidakilardir:

axtarigon

» Auditoriyanin ohatosi — axtaris masini sorgusunu
daxil edon istifado¢i mohsul, xidmot vo ya
informasiyaya maraqhidir.  Axtarig  sisteminden
lazimh saytlarin komoyi ilo mshsul almaq vo ya
xidmotin sifarisindon istifado edo bilor.

» Ucuz qiymot miigtorini colb edir—ononovi reklam
kanallar1 ilo miiqayisado miistorinin calb edilmo
vasitalori televiziya, radio vo motbuatdir.

> Internetdo  reklam-marketing zamami  axtarisn

optimallagdirilmast nisbaton az xorc tolob edir vo
sayta keyfiyyatli vo coxsayli auditoriyani calb edir.

Dizaynindan baglayan internet optimallagdirma bdoyuk
kontent, zongin veb struktur tolob edir. Layihagi istifadagilorin
ehtiyaclarin1i tomin edir, daxil olan informasiyani tolobata
uygun sokilds cavablandirir va navigasiyani diggatlo dyranarok
uygun tisullardan istifads edir.

Veb-sayta daxil olan molumatlar ganunvericiliysa uygun
olaraq toplanir. Molumatlarmm maxfiliyina gdre miassisa
rohbori masuliyyot dagiyir. Soxsiyystin miayyan edilmasi
istigamotinds  toplanmasi miimkiin olan va olmayan
informasiya molumat bazasina toplanir vo lazim goldikds
istifado edilir. Soxsiyysti muoyyon olan dedikds ad, pogt
tinvani, telefon némrasi, e-pogt iinvani vo [P tinvan1 noazards
tutur. Veb-sayta daxil olanlarm sayi, saytda qalma miiddati
molum olmayan hal soxsiyystin  mioyyan edilmasi
istigamatinds toplanmasit miimkiin olmayan mslumat adlanir.
Digor molumat bazasi kimi istifadogilor vo miistorilor arasinda
aparilan sorgulari, raylori gdstarmak olar.

Veb-brauzer — molumatlar1 veb-servers 6tlrorok veb-sayta
daxil olmaqg Ugiun istifado edilon qurgudur. O istifado edilon,
Oturilon molumatin hocmini, ¢ixis vaxtni, istinad edilon
domenlori va serverin faylinda saxlanilan iP {invanlar haqda
molumatlar toplayir.

Internet iizorindo ticaroto yenilik olavo etmok, yeni
layiholor, yeni texnologiyalar Oyrotmok, paylagsmaq, inkisaf
etdirmok UgUn istehsalgilar agagidakilari bilmalidirlor.

e SEO (Search Engine Optimization) — veb saytlarin
axtaris sisteminin optimallagdirilmas;

RTB (Real Time Bidding) — onlayn-reklam sahosindo
real vaxtda reklam elanlarmin horracini togkil edon
yeni texnologiya;

SEM (Search Engine Marketing) — axtaris sistemlori
tizorinda reklam, marketing xidmaotlori;
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SMM (Social Media Marketing)- bir ¢ox insanin
istifado etdiyi Sosial Media, yoni sobokaler iizerinds
marketing, reklam va taqdimat xidmatlori;

Online reklam — video - toqdimatlari, kiitlovi e-pogt
va sms, online sorgu kimi toqdimat vo satisa ¢ixarma
foaliyyatlorino dostok;

1. AXTARISIN OPTIMALLASDIRILMASI

Istifado olunan saytlar axtarig zamani
optimallagdirilmasinin (SEO) daim inkisaf edon texnologiya
oldugu malumdur.

SEO wvo yaxud saytlarda  reklam-marketingin
optimallagdirilmasi-axtaris zamani 6n siralarda goriinmoni
tomin edir. Istifadogi acar séziinden istifade etmoklo xidmot vo
ya mohsul hagqinda molumat axtararken axtaris saytlarinda bir
nego sayt adlar1 ekranda goriiniir. On sirada yerloson saytlara
miraciot edilmoasi zoruridir. Bu Usul online-reklamda miistori
calb etmayin on effektiv yollarindan biridir.

Axtarig magininda saytin adinin ilk sohifods gérinmesinin
bir nego isulu vardir. Natica oldo etmak Ugiin bazi moarhalalor
nozars alimmalidir ki, bu da 6z névbasinds iki yera bolunir:

1. Daxili optimallasdiriima

2. Xarici optimallagdiriima

Daxili optimallagdirilmaya miistori ils is, saytin strukturu,
kecidlor aiddir.

Xarici  optimallagdirilma  iso  Kegidlorin  saymin
artirilmasidir. Bu proses biitiin axtaris masinlarinin komayi ilo
ranqlagdirilir. Ranglasdirma doracays, niifuza, etibara vo ya
minasibliysa osason siranin  toyini, istifadoginin  axtaris
sisteminds 6z sualina cavab almasidir.

Acar sozlorinin secilmasi prosesi SEO-da asas marholadir.
Bu se¢im diizglin olmadiqda istehlak¢i {igiin  axtaris
sistemlarinds yliksak reyting almaq ¢atin olur.

IV. RTB (REAL TIME BIDDING)

RTB — onlayn-reklam sahasindo real vaxtda reklam
elanlarmim horracini togkil edon yeni texnologiyadir. RTB
dinyada rogemsal reklam bazarina boyiik tesir gostordi.
Reklam texnologiyalar1 tizro birinci platformada yer almag
tictin ABS-da RTB-dan genis istifado olunur. Avropa iss RTB-
ni long gobul etss do, mobil qosulmaya tolobat artir. RTB
internet mokaninda reklamin yerlogdirilmasina komok edir.

Reklam-marketingin axtarigin optimallagdirilmasi zamani
digqgot yetirilmali sahalor agagidakilardir:

+»  Horokat

% Olago formasi

< Sirot

« Basliq

Muraciotlorin - saymim artmasi, sohifolorin auditoriyan
maraqlandirmas1  optimallasdirilmanin ~ birinci  sohifads

yerlosmosi kimi mishst tasir gosterir. Sohifods tokrarlanma
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davamli olmalidir. Optimallasdirma mosrofloro asason olavo
galir tigiin sohifanin tokrarlanmalarinin say1 segilmolidir.

V.  MARKETINQIN OPTIMALLASDIRILMASI NODiR?

Marketingin optimallagdirilmas1 maksimum naticalor oldo
etmok Ugln toskilatin marketing foaliyyatinin yaxsilagmasi
prosesidir. Marketingin inkisafinda marketingin
optimallagdirmasindan genis istifads edilir.

Veb-optimallagdirmasinin =~ malik  olma  iyerarxiyasi
Nozoriyyasine osasen axtaris zamani miivaffagiyysto nail
olmazdan avval asasin-asasi prinsipi talab olunur.

Adi axtarig sisteminin optimallagdirilmasi dord kesigsmada
yerlogir - optimallagdirilmig marketing, sosial media, Google
algoritminin butun doyisikliklori vo marketing.

Sokil 1. Axtarisin optimallagdirilmasinin kosismosi

Optimized Content
Marketing

Organ‘c Search

Google
- Panda
- Freshness
- SpYW

Socm\ Media

Content Marketing

comi

Marketinq  taktikasinin dolgun
optimallagdirilmasidir. Optimallagdirilmis
kompaniya zamani olarsa, alinan naticalor bels olar:

marketing
marketing

o Adi axtarts zamani yaxsilagdirilmis vo uzadilmig
reyting

e Miisbot toassiratlar

o Kliklorin artirilmis ehtimali

o Doyisikliklor

VI. SAS(STATISTIK ANALIZ SISTEMI) - MARKETINQ

OPTIMALLASDIRILMASI UCUN N© EDIR?

SAS - statistik analiz sistemi optimallasdirmani 6tiirmoklo
miigtarilori musyyan edorok biznes slagslorini tomin edir,
onlarin har biri ilo ayri-ayriligda slage saxlamaga imkan
yaradir. Masalon, miistarilorin cavab ehtimalin1 nazars almagla
notico  xorclori, siyasot  ylriitmo, resurs, bidcanin
mahdudiyyatlari va s.

Niys SAS Marketing Optimallagdiriimasi shomiyyastlidir?

Optimallagdirman1 6tiiron SAS hor bir miistori Gglin on
yaxst tokliflori miayyan etmays icazo verorok, marketing
sirkatlorin reytingini artirir. Homginin budcalerin paylanmast,
olage kanalimin giictiniin artimi, olage siyasatinds naticalarin
dayisdirilmosi kimi iggiizar mahdudiyyatlori aradan galdirir.
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Marketing kampaniyasi tizro menecerlar, biznes analitiklor,
segment Uzro menecerlor vo analitiklor SAS marketingindan
istifado edo bilorlor. Optimallagdirma marketingin  on boyik
igtisadi naticalor aldo etmosina zomanst vermok Uglin nazards
tutulmusdur.

Toskilat nimayandasi marketinge asaslanaraq, azi ¢ox kimi
toqdim etmok Uglin sas-kiyli marketing yaradaraq hossas
miistoriyo mesaji birbasa catdirir. Bu zaman seqmentasiya,
modellagdirma va testlogdirmoeni prognozlasdiran qarsiligl tasir
effektivliyi yaxsilagdirila bilor. Prosesds bir giin orzinds
marketing naticasini aydinlagdirmaq olmur. Marketologlar
bolmalor vasitasilo ragabst aparan ticarat moasslolorini yaxindan
oyronmolidirlor.

Mohdudiyyatlors garsi goxsayli marketing programlaridan
Xobardar olmali, biidcays nozarot vo miistarilorlo olags xisusi
siyasotlo aparilmalidir. Coxsaxali miassisalor milyonlarla
miistorini se¢im garsisinda qoyur.

Goliri maksimallagdirmaq vo ya (Return On Investment-
ROI) investisiyalar1 qaytarmaq {igiin biidca gargivasinds sadoco
tocribo vo intuisiya ilo siyasotli olmaq lazim golir. Ayri-
ayrihigda hor bir miistori ilo olagodon maksimal daracads
istifadonin, diggotli yanagmanin naticosi olaraq SAS
Optimallagdirma teqdim edilorkan, riyazi metodlar tatbiq
olundugda toskilatin galiri maksimuma qaldirilir.

Istigamatlondirmo trafikin hocminin sados élgiistindon va
optimal acar sOzlorindon ibaratdir. Somaralilik nisbati sayta
miraciot edoroak alig-veris edon istifadagilarin faizi ilo 6lguldr:

e Nozordo tutulan trafik-sorguya osason ay orzindo miiraciot
edon istifadagilorin qiymatlondirilmasi;

ucuz-baha
axtariginda olan alicinin miiqayisesindon alinan orta

qiymatlondirms;

Miistorilor torafinden  giymsotlondirilma

Acar s6zlorinin rogabato davamliligl — se¢ilmis sozlor tiglin
rogabatin hesablama doracasidir. O, raqiblorin say1 daxil
olmagqla istinadlarin tosirine goro SEO sektorunda olan
maliyys parametridir;

Internetdo reklam-marketing zamam axtaris sistemlorindo
optimallagmani arasdirilan zaman alqoritmo digqgst yetirilirdiss,
son zamanlar alqoritm qurmaq deyil, yalniz axtaris marketinq
vasitolorindon istifado etmok kifayat edir. Oxucularla normal
olagonin yaradilmasi optimallagdirmada ¢ox vacibdir.

Veb-saytlarin  qiymatlondirilmasi  zamami  alqoritmlor,
axtaris sistemlori Vo onlarin indekslorindon istifado edilir. SEO
daim inkisaf etdiyi tg¢iin veb ilo moggul olan soxslor bu
doyisikliklarlo daim ayaqlagsmalidirlar. Axtarigin
giymeatlondirilmasinin bir ¢ox metodlari bu giin aktualdir amma
iki il sonra tamamilo koéhnolo bilor. Bundan basqa, bu
metodlardan bazilari iki il avval misbat natica vermadiyi halda
indi tolobat1 tam 6doys bilor.

NOTIiCo

Internetdo  reklam-marketingin  axtariginn  optimal-
lagdirilmast boyiik xarclor tolob etmodan, strateji, hortorofli
yanagma ilo gobokodo sirkotin gorinmosini 6n plana ¢okir.
Toskilat yalniz mallarin va Xidmatlorin tochizatgis1 kimi deyil,
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eyni zamanda 6z imici haqqinda da diigiinmalidir. Buna asasen
reklam-marketingin togkili vo onun effektivliyinin tadqiqi
Zoruri sayilir. Indi internet 6ziindo reklam-marketingin vacib
reklam funksiyalarimi birlogdirir vo bazarda foaaliyyat gostoran
istirak¢ilarin boytik oksoriysti bundan istifads edir.

Vatondaglarin, comiyystin - vo  dovletin  hayatinda
informasiyanin, informasiya resurslarinin va texnologiyalarinin
rolunun artmast informasiya tohliikasizliyi masslslorini 6n
plana ¢ixarir. Internetdon istifado edon hor bir istifadagi
tohliikasizliyini qorumalidir. Informasiyadan istifado edarkan,
optimallasma zamani qisa anonslarin axtarilan molumatlara
uygunlugu nozors alinmagqla sohifo acilmalidir. Informasiya
tohliikasizliyi — informasiya mihitinds neqativ informasiyadan
gorunmaqgla inkisafin tomin olunmasidir. Informasiya
tohliikasizliyi dévlotin mudafio, ekoloji, igtisadi tohllikosizlik
kimi formalar1 ilo yanasi durur. Ona goéra do, informasiya hom
hiquai, ham texniki tarafdon miidafis olunmalidir.
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